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Contenidos

Al condensar una gran cantidad de significados culturales, linguisticos,
visuales y auditivos en solo cuestion de segundos, el analisis de la
publicidad se perfila como un verdadero desafio tanto para la ensefnanza
como para el aprendizaje de la competencia audiovisual en la clase de
ELE. Sin embargo, es precisamente dentro de esta complejidad donde se
esconde un inesperado potencial: Y es que mediante la (de)codificacion
de significados y la reflexion de la relevancia cultural de los mismos, el
analisis de los comerciales de television ofrece provechosas aperturas
para el desarrollo de tareas de mediacidon mas auténticas, mas versatiles
Y Mmas cercanas a situaciones comunicativas relevantes para el alumnado.
Pero como se puede potenciar el aprendizaje de estas dos
competencias entre siy no sucumbir frente a la exigencia de cada una de
ellas? En esta ponencia nos aproximaremos a esta interrogante tanto
desde el punto de vista tedrico como practico mediante una propuesta
didactica elaborada con el enfoque por tareas.

Ponente

Melanie Arriagada es docente de
Didactica del Espafiol como Lengua
Extranjera en la Bergische Universitat
Wuppertal. En dicha universidad
coordina el proyecto “Didactoteca”
para promover la transferencia entre la
teoria y la practica mediante el desa-
rrollo de materiales para la clase de
ELE. Como autora ha publicado
manuales para la clase de espanol para
la Sek. |, Sek. Il y el Abitur. Desde 2018
es miembro de Klett Akademie Spanisch.

Sus areas de interés en la investigacion, publicacion y desarrollo de
materiales educativos se centran en la mediacion, la digitalizacion, la
literatura y los medios audiovisuales en la clase de espanol.




